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「化粧品購買」に関する意識および実態調査「化粧品購買」に関する意識および実態調査

・製品カテゴリごとに売場チャネル別の購買傾向を分析。

・売場の魅力は何から感じとるのか？

・広告イメージやコピーが消費者に及ぼす影響とは？
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